DIGITALER RAUM

GLOBALE MARKTANTEILE
GROSSER > TECH-KONZERNE< 2020
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Chin. UN: chinesische Unternehmen: Baidu (Onlinesuche); Alibaba, JD.com, Pinduoduo (Onlinehandel).

Das Internet und der digitale Raum sind in den Handen einiger weniger machti-
ger Tech-Konzerne. Google beherrscht den Markt fir Internetsuchen fast vollstan-
dig. Mit Apple zusammen haben sie sich den Markt flir App Store-Kaufe aufgeteilt.
Auch bei der Online-Werbung und dem Onlinehandel dominieren einige wenige
grolSe Konzerne und deren Rendite-Streben das Internet.

Potenziale und Bedeutung der Digitalisierung, des Internets und der Kl sind
enorm und heute noch schwer zu erkennen und zu bewerten. Um so mehr sollte
die Kontrolle dieser Techniken nicht malslosen Renditebestrebungen unterliegen.

Machtkampf um Internet und KI. Die Welten des Digitalen Konsums — von Social
Media bis Online-Shopping — und die Welten des intelligenten Handelns, Lernens
und Kommunizierens umfassen elementare Lebensformen der Menschen. Diese
Welten sind heute Goldgruben des Kommerzes oligopolartiger Plattformunterneh-
men und gefahrliche Wasser fur Selbstbestimmung, Demokratie und Frieden.

Die Kommerzialisierung des Internets setzt sich immer weiter durch — aufgrund
einer unheilvollen Allianz aus Finanzialisierung und Digitalisierung. Chancen auf
neue »>Commons< des kulturellen Austausches, des kollektiven Lernens und neuer
demokratischer Instrumente wurden durch grofSe Tech-Unternehmen vereinnahmt.
Die Gegenbewegung kann nur von zwei Seiten kommen: durch eine viel starkere
Regulierung der IKT-Konzerne und den Aufbau gemeinschaftlicher freier Internet-
welten.

»

Wenn wir es nicht schaffen, die Unternehmen
weltweit einer sozial-okologischen Logik unterzu-
ordnen, werden wir es nicht schaffen, die KI dem

Menschen unterzuordnen.
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